O QUE U =
ELEITOR
SONECTADO
IS

PRESENCA ONLINE




PESQUISA REALIZADA PELA PRF

Distribuicao:
formulario online distribuido
por e-mail e redes sociais

Amostra:

1.970

eleitores

=“NCA ONLIN

Periodo:

de 1320de

fevereiro de 2016
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COM O FIM DAS DOACOES CORPORATIVAS,
|EITO

8

RADO S

- MOST

RA PREDISPOSTO ADOAR?

AMOSTRA: 1334 RESPONDENTES

< @ 13,

Talvez

o 11




Nao sel
MOTIVOS PELOS QUAIS COmG SR

QJuase

3/4

podem ser
convencidos
3 doar

Nao confio
para doar k

Ja doei e
me arrependi

Nao acho que
politico precise




12
acima de

RS 500

e HE

DOS QUE DOA
QUAL VALOR

RIAM (SIM E TALVEZ)

ESTAQ DIS

PO TOS?

AMOSTRA: 325 RESPONDENTES

11.

RS 2012
RS 500

: 1.
ate nao
RS 50 sabem




QUEM ESTA MAIS DISPOSTO A DOAR PARA
S\ CAMPANHA DE SEU CANDIDATO?

AMOSTRA: 1336 RESPONDENTES (2016)

205

moram em cidades com

mais de 500 mil
habitantes

tem entre :
declaram 28 cesesersensens y

.............. o/, apartldaI‘IOS




QUEM ESTA MAIS DISPOSTO A DOAR PARA
S\ CAMPANHA DE SEU CANDIDATO?

AMOSTRA: 1.336 RESPONDENTES (2016)

66-.

moram em cidades com

mais de 500 mil
habitantes

55 dec’aram_se- ..... ’- |
% apartidarias . .

4/

tem entre

55 anos



Fsquerds Lentro i
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DOACOES:

CONSIDERANDO APENAS AS PESSOAS QU -~
I RESPONDERAM SIM PARA DOACAQ, - -

QUAL A ORIENTACAO IDEOLOGICA? -
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A\ N\ \ \

A ESCOLHA-
DO CANDIDATO




NAO VOTAR
EM 2016?




&,

1 Relacionamento pessoal com o candidato

Relacionamento virtual com o candidato

Propostas apresentadas

Historico e trajetoria politica

Indlcaqao de amigos

QUAIS 05 CQDW_ RI0S 6 Noticias sobre ele em jornais, televisao,
UTILIZADOS PARA revistas e internet

ESCO_LHER O CANDIDATO 7 Comentarios deixados por terceiros em blogs,
POR FAIXA DE CIDADE? Twiber, Facebook e sites de noticias

Presenca e participacao dele em redes sociais

Afinidade religiosa

Afinidade partidaria

Nio tenho criterios

Opcoes de
respostas



ANALISE VERTICAL ) Critério ma|s Critério menos

QUAIS 0S CRITERIOS UTILIZADOS PARA relevante relevante
ESCOLHER O CANDIDATO
POR FAIXA DE MUNICIPIO?

&

Propostas
apresentadas

g = Afmtdade
&N religiosa

Historico e
trajetoria politica

R Historico e
[ | == Relacionamento trajetoria politica
== Afinidade a Virtual
Religiosa | Historicoe : K == Afinidade
trajetoria politica partiddria



ANALISE TRANSVERSAL

QUAIS OS5 CRITE

ESCOLHER O CANDIDATO PC

RI0S UTILIZA

“Historico e trajetoria do candidato” e “Propostas apresentadas”
foram os dois criterios mais relevantes em todas as categorias de municipios.

“Relacionamento virtual com o candidato” nao € um criterio
relevante em nenhuma faixa de cidade.




ANALISE TRANSVERSAL

QUAIS 0OS CRITERIOS UTILIZA
ESCOLHER O CANDIDATO PC

Apenas em cidades com ate 50 mil habitantes o criterio
"Relacionamento pessoal com o candidato”

tem relevancia (17%) - mesmo assim peguena
precedido pelos criterios "propostas apresentadas” (68%),
"historico e trajetoria” (72%) e noticias sobre o candidato (49%).




ANALISE TRANSVERSAL

QUAIS OS CRITERIOS UTILIZADC
ESCOLHER O CANDIDATO POR

tleitores de cidades com +o00 mil habitantes foram os que deram o

: menos relevancia para "afinidade partidaria” (0,6%).
: 0 maior indice foi de 13% em cidades de 50 a 200 mil habitantes.




INTERNET-
INFLUENCIA?

-’f'/. :



DE FORMA GERAL,

QOutro
Horario politico

Radio
Amigos
Revistas

Jornais

Televisao

Internet
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...................................... e
HABITANTES/ | Entre 5366

CIDADE Mll

MUNICIPIOS MENORES

At Entre , SAQ IMPACTADOS
50 50 = OELA INTERNET?
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"o DE ELEITORES QUE BUSCAM
INFORMAGOES SOBRE OS
CANDIDATOS NA INTERNET




FAIXA
ETARIA

Menores de 18

Entre 18 e 25 anos wwwwwwww

Entre 26 e 35 anos | |

‘ Mais do que 55 anos wwwwwwww

PESQUISAR NA INTERNET
- COISA PRA JOVEM?

%

%

"o DE ELEITORES QUE BUSCAM
INFORMAGOES SOBRE OS
CANDIDATOS NA INTERNET



DE FORMA GERAL O QUE O ELEITO

Outro

Frases motivacionais ou de apoio

Fotos da campanha
Material de campanha

Agenda de campanha

OpiniGes sobre assuntos atuais

Historico / trajetoria

Propostas de campanha

R ESPERA ENCONTRAR
NOS CANAIS DIGITAIS DE UM CANDIDATO?

AMOSTRA 2016: 1359 RESPONDENTES

- .
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

AMOSTRA 2014: 1346 RESPONDENTES

14

19
/6.,
83-
86-,




e QUAL O MELHOR
FORMATO PARA
RECEBER A INFORMACAO
DO SEU CANDIDATO?

AMOSTRA: 1359

-+ Texto curto

33

Video com atores e/ou ®

oraficos Video com o

candidato

:
. i 19
Texto longo
[ @ ’ Info%réiﬁcos
‘/’Q a— / %
Podcast (audio)

«__» Fotos e/ou imagens

9.
1.,



